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FACTORING

Mariano Gacimartin de Mercado, director general de Inter-Factor Europa

(Grupo Eurofactor)

El factoring permite 8 muchas empresas disponer de una herramienta de financiacion a la vez que un
aharro en sus costes operativos v muy especialmente a aguellas que se dedican a la exportacién. Sin
embargo, esta opcién sigue siendo la gran desconocida para una parte de los directores financieros de
nuestro pais. Inter-Factor esta sometida a los mismos controles por parte del Banco de Espana que
cualquier entidad bancaria, lo que supeone una garantia en cuanto a los servicios que ofrece. Su director
general lanza un consejo a los directores financieros de Espana: “Si piensan en faclonng como una
alternativa, antes de llevar a cabo cualquier operacidn, gue consulten con nosotros”.

Juas AL Coaas

Como ejecutive experio en banca
espaniola Jousles son ahora sus obje-
tives prioritarios en su nueva etapa
profesional en Inter-Factor Evropa?

Traz s anos de I.'A.l'll.'l:'i.l."l"ln.'i.‘l en la
hanca y en la empresa priviado, o 1l hora
de iniciar este proyecto, lo primero es
tener en cuenia sus tres bases funda-
memtales, En primer lugar, qué quieren
sus duefios. Eurofacior es uno de loy
principales grupes curopeos. participico
o Euler Hemmes, 1.'-:1|'|'||.'ru|"|1':.1 de segurns
del grupn Alliane Group, ¥ por Crédin
|_.}'|_|r|:|;|1k_ cou Tosdo iy L|uie L [ :._-.rup-u FiE-
presenta en la banca francesa y europen.

El segundo aspecto Tundamental es
¢l campe en ¢l que nos movemos. En
Espaiia el factonng ha sido desarrollado
P las cugatro enlidades linancicras im-
porfantes v por algunas cagas de ahorro,
COME POCE |'||:'1."-.-|.'|H.'i.'| ra CIMprcsas -
vadas no bancarias especializmdas en el
producto,

Y el tercero es ver con gué herra-
mientas cuentoe para poder saber real-
mente con quié estoy irabajando. No si-
o mi refiero o herramientas informdni-
cas, de conocimienio Y simuilares, sing
también al equipo humane con el gue
comlamos, al U \'ll;l'l'lrln; QUE %23 Hsi-
ble intentaremdas potencir.

Despuds del gran crecimiento del
sector en los dltimos anos (un 18,2%
en 2003 segin la Aseciacidn Espaitola
de Factoring) ;se puede decir que ya
ha alcanzadoe su maduree?

Creo que actualmente estd en una
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ctapa de lanzamiento, ya que oy direg-
tores (inancienos (ue no se decantan [
esla EGrmula porque creen que es muy
cara, pero paren de un gran desconodi-
miento de nuesiro producto, puesto que
si comparan bo que les cuesta la finan

crscidn de sus ventas con los costes de

seguros, gestion. el recobro, e¢le. v los

gastos del factoning, verdn que posible-
menie éste os mas barato,

LA qué tipo de empresas se dirige
esle servicio?

Yo lo enfocaria sobse oo a las em-
presas exportadoras, porgue para ellas
s fundamental cuando realizan by vema
a un cliente de otro pais, tener la garan-
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